
 
 

  
Naslov projekta: Regionalni Centri Mobilnosti 
 

Spletna stran: projekt nima spletne strani, je pa v postopku revitalizacije regijska spletna stran, ki bo sicer 
ohranila domeno e-mobilitygorenjska, a dodala novo domeno mobilitygorenjska – ker ciljamo tudi na 
mednarodno publiko. 

 

Vloga RRA Gorenjske – BSC Kranj v projektu: projektni partner in vodje tehničnega delovnega 
sklopa  
 

CILJ 

Glavni cilj projekta je zmanjšati negativne vplive prometa na okolje, ki so posledica neuporabe 
trajnostne mobilnosti (SM) na lokalni, regionalni in nacionalni ravni. 
 

OPIS 

Za boljše načrtovanje in upravljanje je potrebno usklajevati mnogo različnih interesov. Promet se 
praviloma ne konča na mejah, zato je potrebno usklajevati pričakovanja več kot dvesto slovenskih občin 
ter pristojnosti različnih resornih ministrstev in njihovih služb na državni ravni. Učinkovito orodje pri tem 
bodo lahko regijski centri mobilnosti. Strokovnjaki na takšnih centrih so poznavalci lokalnih/regionalnih 
okolij in njihovih značilnosti ter sogovornik državnih resorjev. Takšen regionalni model upravlja mobilnosti 
se preizkuša v projektu ReMOBIL. 
 

PROJEKTNI DOKUMENTI 

 Študija stanja in dobrih praks upravljanja mobilnosti 

 Smernice za uvedbo modela upravljanja mobilnosti na regionalni ravni 

 Študija praks ter sinergij upravljavskega modela mobilnosti Viken-Oslo v Sloveniji 

 Model upravljanja mobilnosti na regionalni ravni 

 Smernice za upravljanje mobilnosti na regionalni ravni in priporočila za uskladitev zakonodaje 

 Strategija razvoja intermodalnih vozlišč na območju RCM 

 Priporočila povezovanja regionalnega prostorskega in prometnega načrtovanja 

 Mobilna aplikacija MaaS NOMO 

 Sistem spremljanja učinkov RCM in NOMO na okolje in uporabo sredstev trajnostne mobilnosti 
 Analiza učinkov RCM in NOMO 

 Vsebinsko gradivo izobraževanj 

 Usposabljanje strokovnjakov na področju regionalne in medobčinske TM 

 Pismo izkaza interesa za prenos modela 
 Priporočila za prenos modela RCM 

 

DRUGO 

 Stečanje strateškega sveta 

 3 ozaveščevalne kampanje (2 v času ETM)  

 2 študijska obiska v tujino 

 2 gostovanja norveškega partnerja v Sloveniji 

 
 


